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* Digitale Identitaten
— Kinder konnen oft nicht mehr selbst entscheiden

* hashtag

* Algorithmen

« Bandbreite

« MDM fir Kids und Erwachsene
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Martina Navratilova

"Dieses Foto" von Unbekannter Autor ist lizenziert gemaR CC BY-NC-ND

MNation:

Geburtstag:
Groke:

Gewicht:

Riicktritt:
Spielhand:

1. Profisaison:

b 5chechoslowakei
—1975

= Vereinigte Staaten
1975-2006

18. Oktober 1956
173 cm

65 kg

1973

2006

Links



Jeder Dritte lugt in seinem Datingprofil
Befragte nach ihrem Verhalten auf Partner- und Seitensprungportalen und in Dating-Apps

Stellen Sie sich online wahrheitsgemaR dar?

56% oee
27%
7% 8%
Immer Meistens Selten Nie Keine Angabe

Anzahl der Personen, mit denen die Befragten gleichzeitig Kontakt haben

6 bis 10 1%
11 und mehr 1%
Keine Angabe 13%

Basis: 221 Befragte in Deutschland, die Erfahrung mit Datingportalen haben;

@ @ @ Dezember 2016

@statista com  Quelle: Statista-Umfrage Partnerportale, Dating-Apps und Seitensprungportale 2016 StatISta 5
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v

Fachberaterzentrum

Und Ihre Kinder?
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VOLKSZAHLUNG 1987 e 2 34 131 505 5
Personenbogen % Rechisgrundiage:

[ oder
die Bestandieile dar Ethebungsvordrucke sind.
Stichtag: 25. Mal 1987

‘ (@) Bie Gemeinde angoben:

|2
Falis Sis mmmanmmﬁmmmmmm.

Geburtsangaben v algomei
o a) Geburisfahr l_|_|_|_| < @ Welchen hochsten aligemeinen
anuar bis 24. Mal « = SchulabschluB haben Sie ?

101010101011001011001 e ammae |

weiblich

| © Familienstand ledig -
verhairatet -

Volksschule, Hauptschule -
Realschule/gleichweniger Abschiuf (z. B. Mitiere Reife) « ¢
(Abitur), e«

D) ») Welchen hochsten AbschiuB  Berufsfachschule =+
an einer fohne
Schule odor
Hochschule haben Sie ? EEERE

AT IIEE1S

§ BIS 65 JAHRE

Wegen eines Streits um die Hdhe des Bundeszuschusses zur Volkszahlung verzogerte sich die
Verabschiedung des Gesetzes bis 1982 und damit der geplante Zahltermin auf 1983.15! Ferner
formulierte das Bundesverfassungsgericht mit dem historisch bedeutsamen Volkszahlungsurteil vom
15. Dezember 1983 das Grundrecht auf informationelle Selbstbestimmung, das sich aus der
Menschenwirde des Art. 1& GG und dem Recht auf freie Entfaltung der Persdnlichkeit nach Art. 2 &

Abs. 1 GG ableitet. Daher musste die Befragung teilweise neu konzipiert werden, indem
personenbezogene Angaben von den Fragebdgen getrennt und die Fragebdgen selbst dberarbeitet
wurden, um die Anonymitat der Befragten besser zu gew‘ahrleisten.m

" WITGEN W S92 THCNT WETITET. | i1 e Woehs gelbistoto Arbeliezoit  SIEIIIT, SNy <
- = Sind Sle Facharbeitar(in)
@ Leben Sie iiberwiegend van Erwerbs-, Berufstitigheit ® Zur Zait titig als ;i i
* Arbeitslosengeld, -hilfe + = g sonstige(r) Arbeitar{in}
Rente, Pension ¢+ Angestelte(r) -
i il Auszublidende(r) «
eigenem Yermégen, Vermietung, Verpachtung, Altentes! « s X
Zuwendungen, Unterhalt durch Eltern, Ehegalten usw, « m”%*ﬁ“"" Richter(in), Sokdat, Zivildiensil. «

mej
sonstigen Unterstiizungen (z. B. Sozialhille, BASG) 1+« Selbstandigeir) I:m" bezahlten Beschaftigten

ohna bazahlle Beschéftigls
mithalfenda{r) Familienangehdrige(r) «
(D Zu welchem Wirtschatiszweig (Branche, Behbrde)

# gehért der Betrieb (Firma, Dienststelle),
n dem Sie titig sind ?

NUR VOM STATISTISCHEN LANDESAMT AUSZUFULLEN
Froa Hig () Ben (1) Dawar (118}

|<=

FUR ERWERBSTATIGE

mmw
LR e L bt (D Wolche Titigkelt, welchen Berut dben Sie aus ?

*
<=
D Fals Sie eine = -
*
ausiiben, handelt es e =
Esiioan fa nichtlandwirtschatiica « ¢




56% der Jugendlichen wiirden nicht fiur Datenschutz zahlen

Zahlungsbereitschaft der Befragten fur Datenschutz in sozialen Medien (pro Monat)

Uber 30 Euro

10 bis unter 30 Euro

5 bis unter 10 Euro

0 Euro

Mehr als 0 und
weniger als 5 Euro

@ @ @ Basis: 3.000 Schilerinnen und Schiiler (14 bis 21 Jahre) in Deutschland; 2017
- st - statistaZa
@statista_com  Quelle: Institut der deutschen Wirtschaft (IW) o’ |



Kein Vertrauen zu Facebook
Anteil der Befragten, die Vertrauen zu Internet-Unternehmen haben (in %)

Vertrauen in ...
B ... den Datenschutz [} ... verantwortliches Handeln [ ... Qualitat und Service

64 06
51 54 52 53
49 48 48 48
46 4/
41
38
32
I 19 i ?8

amazon ebay WikieepiA Google  facebook B YouTube

@ @) (® Basis: 1.004 Befragte (ab 14 Jahre) in Deutschland; 09.-11.10.2017 ] v
@statista. com  Quelle: GPRA StatISta o’ | e



Sie wissen, was du letzten Sommer geklickt hast
Anteil aller geladenen Seiten, die von folgenden Unternehmen getrackt werden

Google cn——————————————— (4,4%
) 2 8,8%
&) COMSCORE  en—) 12,2%
’ om0 11,0%
amazon - esss——( 10,5%
Yandex =0 s 0%
criteol.. om0 6,5%

© New Relic. ss=0) 5,9%

Basierend auf der Analyse von Uber 144 Millionen durch 850.000 Ghostery Nutzer

@ @ @ (in mehr als 20 Landern) geladenen Seiten - "
@statista com  Quellen: Ghostery, Cligz StatISta A e



v

Fachberaterzentrum

T Generationen
¥ & Ll  Traditionals bis 1955

« Babyboomer, 1956 - 65

e Generation X, 1966 - 80

 Generation Y, 1981 - 95

e Generation Z ab 1995




Die Spinnen.

Die spinnen.

Er hat liebe Genossen.

Er hat Liebe genossen.
Ware er doch nur Dichter.
Ware er doch nur dichter.
Die nackte Sucht.

Die Nackte sucht.

Der gefangene Floh.

Der Gefangene floh.

Helft den armen Vogeln.
Helft den Armen ¢ nein, das
schreib’ ich jetzt nicht.

Seite 13



Traditionalisten

bis 1955

Priagende 2. Weltkrieg, Wieder-
. Erfahrungen, aufbau, harte Arbeit und

Einfliisse Entbehrungen
miim Arbeitshaltung, Beruf zum Zweck der
— Karriere Finanzierung des Lebens-

unterhalts, nicht zur
Selbstverwirklichung.

Lebenseinstellung, Konformitat, Gehorsam
' Werte und Respekt vor Regeln

und Autoritdten.

= Technologie- Wenig bis kein Bezug
*  nutzung zur neuen Technik

.- Kommunikation Face-to-Face

4 Bevorzugte Medien, Klassische Medien

s Werbekanale bevorzugt



Sorgen aus dem Netz
Wie sehr sorgen Sie sich darum, dass lhrem Kind Folgendes bei der Internetnutzung passiert?

B sehrgroRe Sorgen [ GroRe [ Weniger | Keine

Dass das Kind ...
von Fremden kontaktiert wird, bzw. an Personen gerat, die ihm schaden wollen

L U T

zu personliche Inhalte von sich ins Netz stellt, die es bereuen kénnte oder die ihm schaden

zu viel Zeit im Internet verbringt und internetabhangig wird

17% 31% 39% 1%

Opfer von (Cyber-) Mobbing wird

Fehlend zu 100 Prozent: WeiR nicht
Basis: 201 Befragte mit einem oder mehreren Kindern im Haushalt,
@ @ @ die das Internet nutzen; 23.-29.01.2018, Deutschland

@statista com  Quelle: Klicksafe/forsa StatISta 5

Seite 15



Messenger sind gut fur das Familienleben

@ Trifftvollund ganzzu @ Triffteherzu @ Trifft eher nicht zu
@ Trifft Uberhaupt nicht zu Weil3 nicht

Seitdem ich Messenger nutze, Messenger haben die Planung
weild ich eher Bescheid, meines Familienlebens vereinfacht
wie es meinen Verwandten geht

@ ® @ Basis: 2.000 Befragte (ab 18 Jahren) in Deutschland; August 2017

@statista_.com  Quelle: techbook.de/Deutsche Telekom StatISta 5

Seite 16
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23. April 2017 07:54 Internet
Verbrauchei
({Algo r i th m E Wissenschaftliche Dienste

Deutscher Bundestag

LTPeRLl NS (27 apa—-Ive

Verbraucherzentralen fordern ,,Algorithmq

23.04.2017 14:02 Uhr Ausarhe"tlmg
Inhaltsverzeichnis
1. Einleitung 4
1 Medienbereich — Gesetzlicher Regelungsbedarf
2, Interessenlage der Marktteilnehmer 5
2.1. Suchmaschinenneutralitit und Transparenz 5
2.2 Schutz des geistigen Eigentums 6 4 .
Regulierung von Algorithmen
3. Rechtslage in Deutschland 7
1. Telemedienrechtliche Regularien 7 t Aktenzeichen: WD 10 - 3000 - 048/17
3.2 Regulierungen im Rundfunkstaatsvertrag (RStV) 8 €Lz Abschluss der Arbeit: Datum: 22. September 2017
gt Kartglirgehtliche Reguliorunpen ? Fachbereich: WD 10: Kultur, Medien und Sport
4, Regelungsansiitze 10
4.1. Suchmaschinenneutralitit durch wettbewerbsrechtsahnliche
Regulierung 10
4.2, Transparenz durch Offenlegung und Trennung 11
4.3 Vertrauen der Nutzer durch ,Algorithmen-TUV* 12
i . 4.4. Nutzerautonomie durch Eingriffsméglichkeiten der Konsumenten 14
(Bild: Gerd Altmann, Pub 4 5. Regulierung durch Beschrinkung des Anwendungsbereiches 14
Wie veréndern die / 5. Internationale Perspektive 15

zunehmend von Alg
regelméRig nach,a B6. Fazit 16



Deutsche wissen kaum etwas uber Algorithmen
Anteil der Befragten, die angeben folgendes Wissen Uber Algorithmen zu haben

@ @ @ Basis: 1.082 Befragte (ab 16 Jahren) in Deutschland; Januar 2018

@Statista_com

Haben von dem
Begriff gehort

Quelle: Bertelsmann Stiftung

3%
Unentschieden

10%

Wissen recht genau
wie Algorithmen
funktionieren

31%

Haben eine ungefahre
Vorstellung von
dem Begriff

56%

Wissen kaum etwas
uber Algorithmen

statista %a
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Wissen aus dem disruptierten Brookhaus: Wikipedia!

Ein Algorithmus ist eine eindeutige Handlungs-
vorschrift zur LOsung eines Problems oder einer
Klasse von Problemen. Algorithmen bestehen aus
endlich vielen, wohldefinierten Einzelschritten.

Damit kdnnen sie zur Ausflihrung in einem
Computerprogramm implementiert, aber auch in
menschlicher Sprache formuliert werden. Bei der
Problemlosung wird eine bestimmte Eingabe in eine
bestimmte Ausgabe Utberfuhrt.

Al-Chwarizmi, der
Namensgeber des Algorithmus



Apps in Echtzeit

Eine Minute im mobilen Internet

©

WhatsApp-
Nachrichten

Geteilte Fotos
auf Instagram

20.937.486 48.843

o

Mobile Views bei Youtube

1.727.343

Matches bei : : : ;
Tinder Gehorte Lieder bei Spotify
18.090 607.944

,.
ﬁ

Spielztige bei Candy Crush
11.476.838

Beantwortete Fragen
beim Quizduell

Gerannte Kilometer
bei Runtastic

137.484 3.171

221



Facebook werbewirksamer als klassische Medien
Internetnutzer, die schon mal ein Uber diese Medien beworbenes Produkt gekauft haben

Klassische Medien B Soziale Medien

22% @.
20% "ﬁ\
© 0

14%

0
24% 23%

12%

Facebook YouTube Instagram

] 2 YouTube 1_\ | | @

@ @ @ Basis: 3.500 Internetnutzer (ab 14 Jahren) in Deutschland; 4. Quartal 2017 .
@Statista com  Quelle: Faktenkontor | Social-Media-Atlas 2017/2018 StatISta E
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Wie Social Media auf Jugendliche wirkt

Nutzungsverhalten der befragten Jugendlichen und Auswirkungen

| Tagliche Nutzung von sozialen Medien

@_ 4 oder mehr Stunden @

3 bis unter 4

o . 2 bis unter 3 @ (]

1 bis unter 2

10% unter 60 Minuten 18%

__'182 Min. Durchschnitt 151 Min.
Mdadchen Jungen

B viadchen [ Jungen

Haben im vergangenen Jahr soziale Medien genutzt,
um nicht an unangenehme Dinge denken zu mussen

(N 0%
N, 9

Haben heimlich soziale Medien genutzt

O >
LB

@ @ @ Basis: 1.001 Befragte (zwischen 12 und 17 Jahren) in Deutschland; 14. Aug.-16.Sept. 2017

@statista_com  Quelle: DAK/forsa

Haben wegen der Nutzung
Streit mit den Eltern

38%

Schlafen wegen der Nutzung
von sozialen Medien zu wenig

6%

41%

@ (Sehr) haufig
@ Manchmal
{ Selten

@ Nie

statista¥a

Seite 24



Telefonieren bei Kindern beliebter als WhatsApp

Anteil der Kinder, die folgende Kommunikationskandle benutzen

82%

Telefonieren

—

WhatsApp

SMS schreiben

Basis: 5,79 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 6 bis 13 Jahren;

@ @ @ Antworten der Kinder

@statista_com  Quelle: Kinder-Medien-Studie

E-Mail schreiben

17%

Facebook

statista %a

Seite 25



Screen Time tagliche Zusammenfassung fur Juni 7
vor 1 Minute um 07:00
von Screen Time

IHR TAGLICHER BERICHT | StRI‘:ENTIH::‘_’
VON SCREENTIME SR
Zusammenfassung fur Juni 7
Paul: 1 hr 28 mins
12 apps verbraucht:
@ YT Kids 1 hr 15 mins
"4l Kicktipp 4 mins
ﬂ Themen 2 mins

Seite 26



Kinder

Inaktiv
Wi ats A [_. 1._.|

Benutzt vor 2 Tagel

Tagliches Limit
Legen Sieein Limit pro Tag fest.

Sehen Sia, wie viel Zeit brig ist:

Zeitpldne

lhre Zeitplane
Erstellen und bearbeiten Sie lhre Zeitplane.

Bett gesperrt
21:00 bis 07:00

jom=
Apps

@ App-Sperre
Sperren Sie den Zugriff auf ungeeignete Apps.

e #
Ty

Redmi 5 Aktivitit #

=

App-Protokoll

Sehen Sie die 50 zuletzt verwendeten Apps.

Tagessummen
Sehen Sie die App-Nutzung nach Tagen.

Web-Verlauf

Sehen Sie besuchte Websites.

Suchverlauf

Sehen Sie ausgeflihrie Websuchen.

)

Freizeit
Schlafenszeit
startet in 11 Stunden

AUS

< NEL
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Aufgabenerstellung

Mach deine Hausaufgaben
* Belohnung: 10 Minuten (ginmal in der woche verfighary

Bestimmit fir- Paul, Oskar

‘Mach etwas gutes
* Belohnung: 10 Minuzen [}éden-!ag-mrﬁigh&r}

Bestimmt fir: Paul, Oskar
Rium dein Zimmer auf

* Belohnung: 15 Minuten (jeden tag verfiighar)

Bestimmit fir: Paul, Oskar

Das aber nicht! ©

Seite 28
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Wir zahlen gewaltig fur winziges Datenvolumen

Datentarife im europaischen Vergleich

DﬂtE mrulumen ve rEEhiEdE ner Interneta nwendungen: Wie viel Datenvolumen (LTE) Verbraucher fiir maximal 30 Euro monatlich bekommen
E Gigabyte Euro
Messenger (z. B. WhatsApp): ca. 10 KB pro Textnachricht, ca. Danemark == Keln LImi 15,47
80 KB mit Bild, 30 Sekunden Video 6 bis 10 MB P"'e”: —— =
Lettland o Kein Limit 16,67
Facebook-Update: ca. 200 KB, mit Bildern deutlich mehr Litauen 26,85
. . . Finnland +— |5 26,90
Instagram: Profile und Bilder anschauen bzw. hochladen 1,5 bis iand I 29,59
5 MB Estland == I 0GB 29,99
o ) _ _ Frankreich [l |l I 50 GB 19,99
Musik haren Uber das Internet: bis zu 1 MB pro Minute Grofbritannien 5% I =0 G5 28,56
. ) . . Schweden 3= NG 2 GB 28,80
Videos auf YouTube: ca. 2 bis 8 MB pro Minute, je nach Ssterreich = N 20G3 29,50
Auflosung mehr Slowenien gum [ 16 GB 29,95
. Kroatien i [N 11GB 29,90
Streaming von HD-Inhalten: ca. 2GB pro Stunde Luxernburg ™= | 10 GB o 50
E'Mﬂlls Ehﬂl:l'ﬁﬂl'l' E'ﬂ' KB Niederlande o [ 8 GB 25,00
' ) ) ttalien [ i M 8 GB 30,00
Fahrplanauskunft der Bahn (mobile Seite): ca. Spanien == [ 7GB 24,95
; Deutschland == | 6GB 26,49
Suche mit Google: ca. 200 KB Rumanien il IS G roee
Anruf Gber Skype: ca. 1 MB pro Minute / ca. 3 MB pro Minute zu zypern = [ 3GB 29,00

Sk_}l‘ pe : m | t Vldeﬂ n"l E h I * jeweils das giinstigste Angebot. Stand: November 2016

statista¥a SPIEGEL ONLINE Quelle: Digital Fuel Monitor



FuRball trifft Sammelbildchen

Umsatz der Panini Verlags GmbH mit Stickern (in Mio. Euro)

61,00

WM in Deutschland

. 46,06 — 45,19
EM in Osterreich/Schweiz 42,83 WM in Brasilien 40 .85
WM in Stdafrika EM in Frankreich

23,94
EM in Polen/Ukraine

=i I
nd immer noch analoq!

|
2006 2007 2008 200 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016

23,42

]
u

SRS statista %

@statista com  Quelle: Panini Verlag/Bundesanzeiger

Seite 31
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Bertl Vogts

Hans-Hubert Berti® Vogts ist ein ehemaliger deutscher Fultballspieler
und heutiger Fultballtrainer. Berti Vogts spielte innerhalb von 14 Jahren
419-mal in der Fulball-Bundesliga for Borussia Ménchengladbach.
Wikipedia

Geboren: 30. Dezember 1946 (Alter 71 Jahre), Kaarst

Grobe: 1,68 m

Ehepartnerin: Monika Vogts (verh. 1979-2005)

Bisherige Trainerstation: Deutsche Fulkballnationalmannschaft
(Fullballtrainer, 1990-1958)

Beitrittsdatum: 1965 (Borussia Ménchengladbach)
Kinder: Justin Vogts
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#dizipack

= Twitter

=« Google+
+ YouTube
« Facebook

* Instagram
« Intrexx (ab der Version 8(20)) heifien Tags, weil sie eine Art Etikette an eine Nachricht drankleben, die Zusatzinformationen

Hashtags sind Begriffe oder Abkiirzungen, die mit dem Hash-Zeichen # eingeleitet werden. Sie

+ Orkutf21! enthilt (man spricht von Metadaten). Konkret erlauben Hashtags, alle Nachrichten zu einem
« Pinterest

« Kickstarter.com
« Sina Weibo denselben Hashtag verwenden, teilnehmen kénnen.

bestimmten Thema zu gruppieren und eine Art Diskussionsforum zu erdffnen, an dem alle, die

= Tumblr

« vk com

= Linkedin
« Vine

« Diaspora
« Yammer
« Friendica
= YouNow

« Telegram Messenger

< hilad

« IT-MANAGEMENT
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« IT-MANAGEMENT







®

Pragende
Erfahrungen,
Einfliisse

Traditionalisten

bis 1955

2. Weltkrieg, Wieder-
aufbau, harte Arbeit und
Entbehrungen

Babyboomer
1956 - 1965

Wirtschaftswunder,
gesellschaftliche Um-
briiche, 68er Revolution,
Frauenbewegung

Generation X
1966 - 1980

»Generation Golf*
Fernsehzeitalter,
Mauerfall,
Ende kalter Krieg

Generation Y
1981 - 1995

»Millennials”
Digitale Revolution,
weltweiter Terror

Generation Z
ab 1996

»Generation YouTube”
Globalisierung,
Erderwarmung,

Wikileaks

Arbeitshaltung,
Karriere

Lebenseinstellung,
Werte

Technologie-
nutzung

Beruf zum Zweck der
Finanzierung des Lebens-
unterhalts, nicht zur
Selbstverwirklichung.

Konformitat, Gehorsam
und Respekt vor Regeln
und Autoritdten.

Wenig bis kein Bezug
zur neuen Technik

Arbeit hat einen hohen

Stellenwert, der Begriff

+Workaholic” wurde von
ihnen gepragt.

Durchsetzungsvermagen,
Teamgeist, Idealismus,
Protest

Neue Technik wird eher
im Arbeitsumfeld genutzt

Berufliche Karriere ist
genauso wichtig wie eine
ausgewogene Work-Life-

Balance

Unabhangigkeit,
Individualismus, Freiheits-
liebe, Sinnsuche

Technologischer Wandel
analog zu digital.
Technikaffin u. versiert

Der Job muss Spal
machen, Karriere ist nicht
so wichtig, Arbeit und
Privatleben werden nicht
so streng getrennt.

Streben nach Selbst-
verwirklichung, Freiheit,
Leben im Hier und Jetzt

Digital Natives,
»24 Stunden online”

Feste Abgrenzung,
klare Strukturen.
Trennung von Arbeit
und Privatleben

Selbstverwirklichung
im privaten und sozialen
Umfeld, Authentizitat,
Ehrlichkeit

~Technoholics”
Virtual Reality, Cloud,
Musikstream

Kommunikation

Bevorzugte Medien,
Werbekanile

Face-to-Face

Klassische Medien
bevorzugt

Face-to-Face, Telefon

E-Mail, Tageszeitung,
Radio, TV, Facebook

SMS, E-Mail, Messenger

E-Mail, Facebook, TV,
Online-Nachrichten

Social Media, Messenger

Twitter, Instagram, TV
mit gleichzeitig zweitem
Bildschirm, Facebook

FaceTime, Messenger

Snapchat, Spotify,
Whisper, YouTube,
Tumblr



App-Installation vs. App-Nutzung

Befragte nach Anzahl installierter/genutzer Apps auf dem Smartphone

; Installierte Apps [ RegelmiRig genutzte Apps

47%

Die Top

Anzahl der D

o
31% 634

Flip the Gun -

22% 22%

20%

Harry Potter: +

13%

12% 11%
8%
Pixel Art - M sg 3% 3% 2% 1%
C) s a—

@D Keine 1 bis 6 7 bis 12 13 bis 20 21 bis 30 31 bis50 Mehr als 50 )
esatisncom  Q statista %

© @ @ Basis: 2.000 Smartphone-Besitzer (ab 18 Jahren) in Deutschland; 13.08.-31.08.2017 i
@Statista_com  Quelle: YouGov StatISta ot |



Generation X " 1965- 1980 GenerationZ *° 1991-2010

Diversity Mit dem Internet groft geworden

Globales Denken Vemetzung in Social Media / Social Networks

Work-Life-Balance Individualsierung . Seibststeuenung, Flexibilitat

Spai wichlig

Informelles Handeln Globales Denken gewohnl

Selhstveriraven Soziale Verantwortung wichtig
Schwache Loyalitat gegenlber Arbeilgebemn

Pragmatismus

. " Kreativitat und laterates Denken
Arbeiten, um zu leben Sehr informiert. gebildet und inteliektuel

anspruchsyvoll

“Leben und Arbeiten als flieRender Prozess”™

1960 1970 1980 1990 2000

Baby Boomers Generation X Generation Z

Baby Boomers * 1846- 1964 Generation ¥ *1881- 1980

Wetllbewerb Vertrauen, positive Verstarkung

Hart arbeilen Positive Grundeinstellung. Optimismus

Erfolg; personiiche Befohnung Diversity

Teamorienlierung Soziale Verantwortung

Anti-autoritar Gedd (Work-Life-Balance ist aber wichtiger ais Geig)
“Leben, um Iu arbeiten” Familienzentriert. Teamwork

Technologie

“ErstLeben, dann arbeiten™



Fenarabion X Clanaridinn ¥ | Gerariglizn [
= [19E1 = T980| TRl - 19951 Imach 1995 pebarnni

Pragende Erfahrurgen Zwarstor Wekiing Kaltmr Krwg Endo des Kallen Krings Terroranachdage #'11 Wirrschaltichay Shac erang
Rtiotierungen Witischaftawundar Maueriall Flayilatioh Erdervariiotg
Erarr dielmerie Sergen Swhas Huagan - Gorbarschew Lacial Moada Glohaliskmang
Gleschis=hrerrioliEn Mondiandzng Thabsharismus imvasion en irak cirle Divices
Hock'n Hoil Jugandiu=yr Lisw Aid Faaliry T4 Enengahriza
Hamilamilin Waodurack tier ersiv PL foogles Earth Erubischar Frifling
Ersrgmigomes Frausnalg Familsnerignmeneny firdanges mobils fertmotiogs Eigens Madwnkanala
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Deutsche nutzen Online-Mobilitatsdienste wenig
Befragte, die Mobilitatsdienste in den vergangenen 12 Monaten online” nutzten

B Deutschland [ China

I O, 0%
I 21, 9%

Fahrscheine fur offentlichen Verkehr

I 10,5 ~
—— PLRW -

I 6,0%
I 1 6,0%

B 5.3%
I 1 c, 1%

S-S g e 57 45

Autoanmietung

Mitfahrgelegenheiten (lange Distanzen)

Car-Sharing

| . 65,9%
Keine der Optionen D 22 6%

* Nutzung Uber Webseite oder App
Basis: 2.080 bzw. 1.027 Internetnutzer in Deutschland

@ ® @ bzw. China im November 2017 bis Januar 2018 .
@Statista_ com  Quelle: Statista StatIStﬂ E
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e https://sz.de/1.3482209

Profil der deutschen Internetnutzer
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Digitalisierung im Gesundheitsmarkt
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(ausgewahlte EU-Lander)

Finnland
Frankreich
Groftbritannien
Danemark
Schweden
Osterreich
Polen

Italien
Median-Wert in der EU
Tschechien
Spanien
Deutschland

Datenvolumen in Gigabyte
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So bekannt sind die Jugendwdrter 2017

Anteil der Befragten, die folgende Worter kennen/davon gehért haben
B Wissen, was gemeint ist I Haben davon gehért, wissen aber nicht, was damit gemeint ist

1 belastend |
Unschan, unangenehm 57%

2 fermentieren
ool r<? I
3 emojionsos |
omne erncys e [ W 3%
|
4 fresht |
onne Birs: - [ :5%
5 sozialtot | 329%
Nicht in sozialen Netzwerken angemeldet
6 Was ist das fiir 1 Life?
Adstinck von rstaunen _ L — -
tacken | |
7 Nachrichten schicken, tyvcfhrend man _ 3% | |
lem Klo sitzt | | y
8 Textmarkerau nbrauen | 30% x |
Stark betonte, balkenartige nbrauen R, /
9 Squad o
xrem coole Srpe R 5% /

10 eht fit
Passt, éehr Klar 28%
Teilzeittar:;
n Jemand, der sich ﬁm‘fnﬁ.g er 28%
wie ein Affe verhalt

12 | bim:
ohis I, -
13 schatzlos
*troe I 25

M crgteverpred RIS I 22%

chne an Folgen zu denken
15 Tod durch den \?ersueh &in _ 21%

Selfie zu machen

: <25 I '

17 looten
E:nkau!en gehen 21 %

tinderjahriy
18 genug, um bei Tinder angemelﬂe% _ 21%

19

o I
Definitiv, unbestﬁnen 21%

20 g gucken und dabei ein Nﬁgeré(ngn _ 20%

21

"; I
U‘-:‘r:‘ ogi | 18%
£ peb I

Bestimmte Tanzfigur I 7%
23 fernschimmeln _ 17%
Nicht am gewohnten Platz chillen
|

4 Jit
z Seh co _ 15

25
Abwandlung von Ero, Bruder

% - I
Versuche, eszu vzrstehen

Z —

Mischung aus Angela Merkel und Herkules

Z%Erfekt, allen Wunschen enéspre?lsgl!lg | 14%
2 Nervige Spr:‘ihcllg':gsimcaf:! ! 14%
395054 Games, driickt Zulrledenh(e;kegs - 1k
0 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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@ @@ Basis 1039 Befragte ab 18 Jahren in Deutschland, 7.-8.10.2017

@Statistacom  Quelle: YouGov YouGov statista¥
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Die Digitale Welt
Weltbevilkerung im Vergleich zur Anzahl von Handy-, Internet- und Social-Media-Nut

51 Mrd. 4,0 Mrd. 3,2 Mrd. 3,
- - - -
7,6 Mrd.
Weltbe-
volkerung '
Handy- Internet- Nutzer  Nutze
nutzer nutzer Sozialer  Med
Medien* Motk

Stand: Januar 2018
* spgenannte Monthly Active Users (MAU),
@ @ @ die Anzahl individueller Besucher im Verlauf eines Monats

@statistacom  Quellen: Hootsuite, We Are Social Sta



